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Transcripcion:

Cecilia Rondon, Cesar Eligio, Heidy Piza

En las investigaciones, la comunicacion y divulgacion es el paso fundamental
por medio del cual se logra que los resultados obtenidos sean transmitidos a
la sociedad y asi mismo se alcance el reconocimiento de quienes la producen,
pero en muchos casos las investigaciones no llegan a ser conocidas y terminan
convirtiéndose en productos de archivador. El conversatorio da un revision
a los procesos que sigue la investigacion para llegar a ser comunicada y
divulgada y estos son valorados desde dpticas diferentes, en primera instancia
se da una revision a la academia, la cual esta representada por la direccion de
investigaciones de la Universidad, la direccion de investigaciones de Facultad
de Arquitectura y la direccion de ediciones y publicaciones, esta vision interna
es complementada por la visidon de dos invitados, los cuales presentan el
mundo editorial y su relacion con la academia y como visién complementaria
a ésta, se trata el papel que juegan los medios en la comunicacion en la
divulgacion de la investigacion.

Palabras claves

Medios de comunicacion, editoriales, indexacién, produccién escrita,
visibilidad.

FORUM ON THE COMMUNICATION AND POPULARIZATION OF
RESEARCH

The communication and popularization of research is one of the fundamental
processes of the investigative process, for which it is achieved that the results
are adapted by society, but in many of the cases the research does not
become more than filing products. The forum gives a revision to the processes
that follow the research and they are valued on one hand from the academy,
and the direction of research of the University, the director of investigations of
the Faculty of Architecture and the direction of publications, this internal vision
is supplemented by the vision of two external counselors, those which with an
optic different but complementary, present the topic of the editorial world and
its relationship with the academy and role of the media in the communication
and in the processes of popularization of research.

KEYWORDS

Media, editorials, index,
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JUAN CARLOS PERGOLIS

DIRECTOR DE INVESTIGACIONES FACULTAD DE ARQUITECTURA

El objetivo central del conversatorio es tratar el tema de la comunica-
cién y divulgacion de la investigacion. Durante este ano se ha trabajado
mucho al respecto y la Facultad de Arquitectura presenté las lineas de
investigacion, incorpor6 sus proyectos dentro de las lineas de investiga-
cién y se conformaron grupos. Hoy nos preguntamos qué hacemos con
los productos de investigacion?; entonces la idea fue reunir a diferen-
tes personas que estan involucradas tanto en el proceso investigativo
como de divulgaciéon y comunicaciéon de los resultados; por parte de la
Universidad Catdlica de Colombia, la doctora Maria Eugenia Guerrero,
directora de investigaciones, la doctora Stella Valbuena quien coordina
el departamento ediciones y publicaciones, como invitados al Dr. Jorge
Consuegra, que tiene una relacion muy estrecha con el medio editorial
desde hace muchos anos, conoce el tema de investigacion en arquitec-
tura y ciudad y el Dr. German Rey, quien tiene su mirada mas cercana a
todo el problema de los medios.

Entonces nuestra pregunta parte de lo que investiga la academia;
hacia dénde apunta la investigacion; como llega a quién le interesa,
como se hace para que la
investigacion académica tenga
un marco de difusién directo,
como la investigacion acadé-
mica formal muchas veces
pesada y ladrillada, se trans-

forma en una herramienta Util
que pueda difundirse.

Bajo este panorama invita-
mos a la Dra. Maria Eugenia
para nos cuente sobre el
panorama de la investigacién
en la Universidad; a la Dra.
Stella sobre las publicaciones
y con los invitados desde sus
respectivas areas, haremos la
charla para tocar este tema
de la comunicacion y la divul-

gacion de la investigacion. '

DRA. MARIA EUGENIA
GUERRERO

DIRECTORA DE INVESTIGACIONES DE LA UNIVERSIDAD CATOLICA DE
COLOMBIA

REVISTA DE ARQUITECTURA
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Con relaciéon a la investigacion voy a presentar algunos aspectos que
son institucionales, asi como algunas apreciaciones personales genera-
das del analisis de las practicas investigativas y organizacionales alrede-
dor del tema investigativo y alrededor de la academia.

En la Universidad Catélica de Colombia el Sistema de Investigaciones
esta debidamente reglamentado desde el aflo 2000. Cuando se plan-
tea que la investigacién operard desde un Sistema que se implemen-
tard en todas las estructuras organizacionales que hacen parte de la
Universidad

La misma Universidad en el ano 2002 emite un documento de
politicas en el cudl se plantea que la investigacion funciona desde un
Sistema, pero si se pone esto en un contexto mas amplio, un Sistema
Investigaciones no opera, soélo por el hecho de tome una decision poli-
tica. Si no se generan las interrelaciones y los canales de comunicacion
entre esas unidades estructurales no puede haber sistema.
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En la Universidad el Sistema de Investigaciones no se
ha implementado totalmente, porque si bien es cierto que
tenemos una Direccién Central Investigaciones, tenemos en
cada Facultad una Direccién de Investigaciones, tenemos en
las facultades grupos de investigacion, tenemos centros de
investigacion, pero en general no se ha consolidado el con-
junto de interrelaciones entre las distintas unidades y por
lo tanto no existe un ambiente propicio para el desarrollo
de la actividad investigativa, objetivo para lo cual se cre6 el
sistema.

La politica de investigaciones para corto plazo que se for-
mulé en el 2002, vigente a 5 anos, establece tres grandes
lineas estratégicas:

La primera, el fortalecimiento de lineas de investigacion
gue llevaran a programas de maestria y doctorados. Si se
miran los diferentes momentos de investigacion en la univer-
sidad siempre se van a encontrar documentos explicitos con
ideas de proyectos, de lineas o de programas asociados a
la investigacion, pero ha sido muy dificil pasar de esa inten-
cionalidad a la practica, porque faltan mecanismos para que
los desarrollos de las unidades académicas perduren y se
garantice la continuidad.

Un segundo, es el fortalecimiento de la formacién en
investigacion, es decir que en todos los programas académi-
cos se garantice la formacion investigativa y que se desarro-
llen acciones curriculares articuladas a las lineas de investi-
gacion y viceversa.

Y la tercera politica referida a los grupos y centros de
investigacion. El balance sobre el desarrollo de este aspecto
a diciembre del 2004 no fue el mejor: En ese balance se
encontré que en la Universidad nunca se habla del inves-
tigador, sélo se habla de que es la investigacion, sus tipos
y estructuras; pero en ninglin lugar se habla de quién es el
investigador, qué se espera del investigador, o cual es su
lugar dentro de la estructura del sistema. Todo esto ha sido
una experiencia dificil de enfrentar, ya que la investigacion la
hacen los investigadores, por lo tanto la politica deberia estar
dirigida a ellos, o por lo menos tenerlos en cuenta. En el caso
de la Universidad los documentos de politica investigativa
hacen referencia constante a estructuras organizacionales.

A partir de esta auto-evaluacién de politicas, nos dimos
cuenta que necesariamente se tenian que hacer ajustes en
las politicas de contratacién, porque igualmente realizar un
trabajo investigativo de largo aliento implica tener un grupo
de personas que se sientan con vinculos a largo plazo con la
institucién, cuando se miran los tipos de actividad de investi-
gacion siempre estan los proyectos, pero cuando se analizan
las politicas de contratacion inician las dificultades, ya que
cada investigador se proyecta en una organizacién teniendo
en cuenta cuales son las expectativas que se tienen en esta,
si yo tengo expectativas de vinculacion de un ano entonces
yo me proyecto hacia un ano, entonces es muy dificil hacer
gue la comunidad académica se proyecte en investigaciones
a 5 0 10 anos.

Este semestre se logrd hacer un ajuste en la politica de
contratacion, en lo relacionado con actividades de investi-
gacion. Es necesario que organizacionalmente se entienda
gue la investigacion implica dedicacién de personas no sélo
al desarrollo de proyectos de investigacion sino también a la
formulacién de esas intenciones investigativas, al fomento
de investigacion, a la comunicacién de los resultados de
investigacion. Aqui se hizo un primer avance al reconocer
unos tiempos para actividades de direccién de grupos, de
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lineas de investigacion, de semilleros de investigacion, pero todavia es
necesario complementarlo, ya que la investigacion es una actividad que
demanda fomento, apoyo y reconocimiento.

Con respecto al tema presupuestal relacionado con la investigacién,
existen otros elementos positivos, ya que se constituyé un Fondo de
Investigaciones, que en el afio 2003 y 2004 tenia mil millones para
invertir anualmente en la formacién investigativa, el desarrollo de la
investigacion y la comunicacion de la ciencia. Al respecto es necesario
anotar, que aunque se constituyé el fondo, no se definié su estructura,
es decir los rubros prioritarios para distribuir esos fondos; écuanto iba
a ir a la direccién de tesis?, écuanto para proyectos?, {cuanto para la
comunicacion de la ciencia?, hecho que dificulta el avance en las politi-
cas investigativas de la Universidad.

En términos generales haciendo un balance, de cémo estéba-
mos frente a los planteamientos de politicas, la administracién de la
Universidad incorpord algunos ajustes que nos permitiran la asignacion
de personal a actividades de investigaciéon. Pero en cuanto al desarrollo
de proyectos, lineas o programas de investigacién de largo aliento, es
necesario tener previamente referentes en cuanto a las cuantias que se
manejaran.

Hemos avanzado en la caracteriza-
cién de los macro procesos del area
de investigacién: un gran proceso que
tiene que ver con la constituciéon y con-
solidaciéon de comunidades cientificas
en la universidad, un segundo proceso
apunta a toda la gestién de ciencia,
tecnologia e innovacién que tiene que
ver con desarrollo de proyectos de
investigacion, de programas, de lineas
y a su vez el fomento del grupos de
investigacion, centros de investigacion
y porque no institutos de investigacion.
Y el tercero el relacionado con la comu-
nicacion de la ciencia.

Este Ultimo, es un tema que en
los ejercicios de autoevaluaciéon
para acreditacién que se hicieron en
las Facultades de Arquitectura y de
Psicologia, se evidencid6 como una
debilidad de la Universidad, no por-
que exista poca produccion cientifica,
lo que pasa es que los investigadores
0 se muestran temerosos de poner en
conocimiento de la comunidad su produccién, o no cuentan con los
recursos financieros ni la estructura institucional para que sean publica-
dos rapidamente.

Para finalizar, si no hay una comunicacion de los resultados de inves-
tigacion, no hay visibilidad para la Universidad. Hoy es sabido que no es
suficiente que nosotros titulemos excelentes profesionales, no es sufi-
ciente que alcancemos algunos éxitos en proceso de certificacién de
calidad, si nosotros no tenemos visibilidad y la visibilidad en el medio
académico y cientifico se logra es a través de la presencia que pueda
hacer una instituciéon en los medios, en las publicaciones escritas, en
eventos académicos, en algun tipo de apoyo a proyectos de tipo nacio-
nal, regional o local. Todo esto se logra a través de la buena estrategia
de comunicacion de la investigacion.
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DRA. STELLA VALBUENA GARCIA

DIRECTORA DE EDICIONES Y PUBLICACIONES DE LA
UNIVERSIDAD

La tarea de una editorial universitaria es comunicar el
conocimiento que se produce en el desarrollo de la acti-
vidad investigativa, docente o de extensiéon. Nuestro pro-
yecto editorial - con las debilidades o cualidades que pueda
tener en este momento - nacié precisamente en el seno del
Sistema de investigaciones, que estaba conformado hace
mas o menos diez anos, para dar visibilidad a los resultados
de investigacion y otros desarrollos curriculares y docentes
de las facultades. En ese momento, publicaciones era una
unidad del Sistema de investigaciones y alli se iniciaron los
primeros proyectos editoriales que se concretaron en libros,
revistas, anuarios y boletines con el sello editorial de la
Universidad Catolica de Colombia. El recorrido del tema edi-
torial, como proyecto, en la Universidad — igual que todos los
proyectos humanos — ha tenido algunos altibajos en razén al
desarrollo y a la dindmica que ha presentado investigacio-
nes. Inicialmente - hablo de los primeros afnos de la década
del 90 - tuvimos un primer momento de mucha dinamica
en investigaciones y como consecuencia se editaron varios
libros y el anuario. En una segunda etapa de este trayecto,
el modelo de gestién y administracion de investigaciones
no continué vigente y las publicaciones tuvieron también un
descenso. En los Ultimos anos hemos impulsado el tema de
las publicaciones en la Universidad desde una perspectiva de
desarrollo de un verdadero proyecto editorial institucional.

Yo considero que en este momento hay algunas fortalezas
que voy a sefalar muy rapidamente, y desde luego también
muchos aspectos que hay que fomentar y consolidar.

En la Universidad se puede reconocer un consenso favo-
rable alrededor de lo que es el concepto de la edicion univer-
sitaria. El proceso editorial es la transformacién del conoci-
miento que produce la Universidad, en conocimiento trans-
mitible y visible para que pueda ser apropiado y aplicado
socialmente. Una editorial universitaria se debe ocupar de
esa transformacién, que no es solamente formal o fisica,
sino que tiene que ver con muchos factores y variables que
intervienen en la decisién final acerca de cémo entregar al
publico el conocimiento para que le sea Util, y no solamente
Util sino que sea bueno, es decir que reporte beneficios. Esto
implica que anterior a las decisiones puramente formales,
tiene que existir una concepcion clara acerca de la responsa-
bilidad de publicar y una politica editorial, que defina qué es
lo que se quiere comunicar a la sociedad, qué lo es propio,
qué es lo util y qué es lo oportuno.

La Facultad de Arquitectura registra uno de los indices
mas altos de produccién editorial en el concierto de las facul-
tades de la Universidad: cuatro libros publicados con el sello
editorial, una revista y cuatro cartillas de la serie de investi-
gaciones. Esa producciéon no la tiene ninguna otra Facultad
en nuestra Universidad, aunque tienen si, otro tipo de pro-
duccién editorial muy importante; es el caso de Psicologia
que publica una revista indexada por Colciencias que ha
alcanzado un alto impacto académico y cientifico, reflejo de
toda una dinamica en la Facultad que ha logrado visibili-
dad, haciendo grandes aportes a la sociedad y a la comu-
nidad cientifica y académica. Publicaciones en el campo de
la Ingenieria y el Derecho han logrado también importantes
reconocimientos académicos.

En el panorama nacional, es importante hacer notar que
el tema editorial en el campo universitario ha tenido un pro-
ceso de profesionalizacién que ha sido muy valioso; ya no
se encuentran libros que no incorporen todos los elementos
propios del trabajo editorial de la mas alta calificacion. Las
editoriales universitarias tienen las competencias y las posi-
bilidades para competir con las editoriales comerciales. Hay
una gran experiencia en los temas de disefo, de integracién
de textos, imagenes y material grafico y todos los demas
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elementos que intervienen en el proceso de transformacién de un texto,
elaborado por un investigador, profesor, o conferencista, en una publica-
cién sin que pierda, desde luego, su esencia y su finalidad de ser Util a
la sociedad. En este aspecto también nuestra Universidad ha calificado
muchisimo todos sus procesos.

En el ambito de la visibilidad a través de la distribucion y comerciali-
zacién del libro - entendiendo por libro también revista, cartilla etc - la
experiencia de la Universidad se puede considerar relativamente exitosa.
Todas nuestras publicaciones se encuentran en las grandes librerias del
pais y en la red de librerias universitarias; hemos hecho presencia igual-
mente en eventos de tipo comercial y académico; en ferias nacionales e
internacionales; estamos en la red a través de un convenio con la libre-
ria virtual lalibreriadelau.com con amplia visibilidad para todos nuestros
titulos y con las ventajas que ofrecen los medios electrénicos como la
consulta del catalogo en linea y las compras electrénicas. También esta-
mos gestionando la vinculacion a un proyecto muy interesante propuesto
por Google books.

JUAN CARLOS PERGOLIS

Ese es el panorama de lo que se esta
haciendo en la Universidad Catdlica de
Colombia, es notable la cantidad de
titulos publicados y de proyectos de
investigacion en discusién, tenemos un
comité de investigaciones periédico y
ahf surgen una cantidad de proyectos
que se han podido encausar dentro de
las lineas de investigacién con un cierto
rigor académico, la calidad de lo que
tenemos y como lo divulgamos es lo
que queremos hablar con ustedes.
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JORGE CONSUEGRA

Decia la Dra. Maria Eugenia, que
infortunadamente no existe una buena
posibilidad econdémica para pagar unas
determinadas investigaciones y voy a
empezar a mostrar una serie de cifras
que desde el mundo editorial empiezan
a preocupar profundamente. La produc-
cién de libros en el 2004 en Colombia
fue de 9.639, titulos de los cuales 1.624 eran de literatura, quiere decir
que el proceso de publicacién de ensayos es muchisimo mas alta. Aca
empezamos a encontrar unos primeros inconvenientes, por ejemplo: la
Cémara Colombiana del Libro no es que esté trabajando mal sino que
seguramente hay algunas equivocaciones al registrar el libro o al ubicarlo
en el ISBN. Por ejemplo, acaba de salir un libro muy interesente sobre
Rafael Pombo, una biografia muy bien desarrollada, muy bien estructu-
rada y lo han registrado en literatura, entonces uno no va encontrar el
ensayo, sino que va ha encontrar Rafael Pombo en literatura no siendo
literatura.

El promedio de libros producidos en Colombia en los Ultimos cinco
anos fue de 32 millones, infortunadamente en los dos Ultimos dos afos
ha bajado sensiblemente; nosotros estamos produciendo un promedio
de 21 millones de libros; en el ultimo afo baj6é a 17 millones, la cifra es
realmente gigantesca pero mas grandes las cifras de libros que la pira-
terfa ha logrado producir. En el 2004 llegé a 24.000.000 ejemplares,
en un mes detuvieron, capturaron, incautaron, 200.000 libros piratas,
pero en la pirateria no existen libros de investigacion. Uno de los libros
mas pirateados es “Sin tetas no hay paraiso” al igual que “Pablo Escobar
sangre, pasioén y muerte”.

60 REVISTIDE ARQUITECTURA




Es sorprendente saber que en Colombia tenemos 122 edi-
toriales contando las editoriales universitarias y las privadas. La
Universidad Externado de Colombia publicé el afo pasado 161
titulos diferentes, pero titulos con los que uno se pregunta qué
ha pasado. Hay una investigadora que demostrd con un maravi-
lloso libro que los rellenos sanitarios son una bomba de tiempo
muy peligrosa; de ese libro que es definitivamente extraor-
dinario y dramatico, se han vendido apenas 180 ejemplares
mientras que “Sin tetas no hay paraiso” se han vendido 6.800
ejemplares en solo un mes. Para que ustedes se vayan para
atras el “Codigo Da Vinci” en Colombia, Venezuela y Ecuador
se han vendido 189.700 ejemplares y uno de los escritores
de dudosa ortografia como es Pablo Coelho ha vendido del “El
Sahir” 27.000 ejemplares, frente a solo 180 ejemplares sobre
el tema de Mondonedo. Mas cifras: el Externado de Colombia
estaba exportando libros a Argentina y a PerU, pero los costos
de exportacion se multiplican en Colombia por cinco, por lo
tanto el libro que nosotros tenemos acé a 13.000 lo estamos
comprando alld a 65.000 o 70.000 pesos, eso genera inme-
diatamente rechazo; el Fondo de Cultura Econdémica Argentina
publicd un libro interesante para los investigadores del mundo
del libro, se llama “El nacimiento de un libro” éste esta costando
en Argentina 22.000 pesos colombianos, al llegar a Colombia
gueda costando 97.000 pesos, entonces lo que esta haciendo
el Externado, es enviando por Internet los negativos, 10s textos y
solo en un mes, de 17 titulos han vendido entre 1.000 y 1.300
ejemplares mas que en Colombia.

Algunos datos de la produccién de libros en Colombia,
Argentina, México y Venezuela son: el promedio de titulos publi-
cados en Argentina es de 12.002 libros anuales, alta cifra; en
México es baja si lo comparamos con Colombia y Venezuela
con 11.278 ejemplares anuales; en Colombia el promedio es
de 9.639, el Ultimo ano subid; nosotros teniamos un promedio
de 8.156 titulos.

El presidente Chavez ha decidido financiar los trabajos inves-
tigativos y solo el ano pasado financié 14.670, temas que se
han publicado en libros y dicen que estd completamente des-
chavetado, ojalé que todos fuéramos deschavetados publicando
toda esa cantidad de investigaciones; bajo este panorama, en
Colombia, por medio de la revista Libros y Letras se realiz6 un
estudio para medir los centimetros que le dedica cada medio
a la literatura; entre julio, agosto y septiembre de este ano, se
tomaron El Espectador, El Tiempo y las revistas Cambio, Semana
y NUmero entre otras. Lo que hemos visto, es que en El Tiempo
el 80% lo dedica a la literatura y poco a los ensayos; cambia
inmediatamente en el caso de El Malpensante que es mitad y
mitad; la revista NUmero esta dedicada a lo que es el ensayo,
la historia, la sociologia y la antropologia; Vanguardia Liberal,
entre los periddicos regionales, le estd dedicando un 85% a la
literatura y un 15% al ensayo, estos datos nos muestran que
en el pais estamos dando primacia a la literatura y estamos
dejando el ensayo a un lado, se le esta dando prelacién a la
ficcién y no a contar nuestra verdadera historia.

Yo creo que nosotros mantenemos una serie de fallas. Lo
que dicen los directores y editores en gran parte tienen razon;
nosotros no somos coherentes en el proceso de investigacion
0 no tenemos metodologia y ademas, el apoyo de los medios
es muy pobre.

GERMAN REY

Es muy interesante lo que plantea Jorge y se puede sacar
buen provecho, en este momento estoy trabajando sobre el
tema de las industrias culturales, que han hecho ediciones de
varios sectores, como el de la cultura, la musica, el cine, la
television, el video, la industria editorial, para encontrar cual es
el peso que tiene estos sectores en el producto interno bruto de
un pais. El crecimiento de las industrias culturales en Estados
Unidos es cerca al 8%, crecimiento sostenido en los Ultimos
anos destacando a China que esta alrededor del 10%, creci-
miento extraordinario al que todas las industrias han tendido los
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Ultimos 10 anos, por eso el interés de los Estados Unidos en estos temas
y particularmente de las negociaciones del tratado libre comercio.

Cuando me invitaron a este conversatorio me puse a pensar en qué
temas he estado cercano en los Ultimos afios con relacién a la ciencia, la
universidad y la comunicacién y quiero manifestarles algunas cosas:

La primera, es que hace anos hago parte del Consejo de Ciencias
Sociales del Sistema Nacional de Ciencia de Colciencias, es decir yo soy
unos de los que asigna los presupuestos para investigaciones en cien-
cias sociales, o de los que no asignan. ElI Gobierno nos dice, hay 10 mil
millones de pesos para ciencias sociales; abrimos concursos, licitacion
publica y asignamos. La segunda experiencia es que, con Francisco Leal
creamos la revista Estudios Sociales en la Universidad de los Andes,
revista que en este momento es la principal entre las 25 revistas de
la universidad y estamos haciendo todo el esfuerzo para pasarla a la
categoria mas alta, no sé si la revista de Psicologia esté indexada en la
categoria B de indexacidén de revistas en Colciencias. La tercera expe-
riencia fue como defensor del lector del Tiempo, cargo que ocupé por
tres anos.

El tema es, qué papel tiene la ciencia en la comunicacién y en los
medios de comunicacion a la luz de estas tres experiencias, como evalua-
dor de Colciencias, como creador de una
revista cientifica indexada y en circulacién
académica y por otra como alguien dentro
de un periédico que recibia las quejas y
demandas de las personas.

Es curioso que el primer caso que tuve
gue analizar cuando ingresé al periddico,
fue un problema que tuvo un estudiante
mio, este estudiante brillante habia hecho
una mala traduccién de un informe cien-
tifico a una pieza periodistica, el hace la
traduccién y se cambia el sentido en esa
nota periodistica, esto es uno de los gran-
des problemas, como hacer que la infor-
macién cientifica esté adecuadamente
presentada para el publico general.

Alguna vez yo escribi que las relaciones
entre medios y ONG’s era muy singular y
asi mismo creo que la relacion entre los
medios y la universidad se puede hacer
desde dos puntos de vista, una, atrac-
cién fatal y la otra, encuentros cercanos
del tercer tipo. Las universidades tienen
una atraccién fatal por figurar en los medios; probablemente si un libro
de Juan Carlos es resefado en la revista que yo fundé y es resefado
en un programa de Televisién o en uno de radio, seguramente estan
mucho mas enterados por lo que escuchamos por TV y por radio, es
ahi donde hay una atraccion fatal por parte de los académicos; por otra
parte hay una atraccion fatal de los medios que quieren acercarse a los
académicos pero no saben como hacerlo, los han ubicado en un nivel
de expertos, a quienes llaman para que les expliquen cosas que ellos
no tienen porque entender; y la segunda es encuentros cercanos del
tercer tipo, es claramente que un académico en una sala de redaccion
es un extraterrestre, un alien y un periodista en una academia es un
periodista. Cuando yo ingresé a una sala de redaccion del periédico el
Tiempo donde habia escrito los anteriores 16 anos, la primera frase que
oi cuando abri la puerta fue buenos dias profesor y segui andando bue-
nos dias profesor, buenos dias profesor, hasta que llegué a mi oficina,
ahi supe exactamente que el alien era yo, porque al saludarme buen dia
profesor me estaban diciendo muy claramente usted no es del mercado,
es un tipo raro que mandaron a revisar el trabajo que nosotros hacemos
y no va ha tener lugar dentro de este periddico, a partir de eso qué podria
decirles, que hay una estrecha relacién entre comunicaciéon y conoci-
miento, es decir, sociedad global sin circulacién de conocimiento y sin
comunicacion no es posible.
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Lo que llamamos globalizacién fue posible fundamental-
mente por la invencién de la microelectrdnica, la conjuncién
con los computadores y conjuncién con las telecomunicacio-
nes y el hecho de que hubiese informaciones y conocimien-
tos que pudiesen circular por la red; en ese sentido tenemos
cuatro elementos: uno es que aumentan las facilidades de
acceso e intercambio de conocimiento frente a otras épocas,
fundamentalmente por la invencién de la Internet, ahora se
pueden conocer las publicaciones de una universidad, facil-
mente un estudiante puede saber qué otra publicacion existe
0 qué estan trabajando en otras facultades de arquitectura.
Las comunicaciones y particularmente los medios son impor-
tantes en tanto que hacen una tarea de divulgacién de los
conocimientos cientificos; los medios no son revistas acadé-
micas, no lo podran ser, no esperen ustedes que los medios
se conviertan en eso, porque no son eso.

Como segundo elemento, en el encuentro cercano del
tercer tipo, uno debe entender cual es la légica de la acade-
mia, de la produccidon de conocimiento cientifico y por otra
parte la légica que reside en los medios de comunicacion,
la labor fundamental de los medios es una labor de divulga-
cion, es decir, de traduccion del conocimiento cientifico a
las audiencias, sobre todo cuando el conocimiento cientifico
conecta con las realidades cotidianas, esto significa enton-
ces una cosa muy dificil, a los periodistas les parece que
los textos producidos por los académicos son un verdadero
ladrillo y a los académicos les parece que los medios son
absolutamente frivolos y superficiales, hay que buscar unos
escenarios de encuentro para ello.

Lo tercero es; los medios de comunicacién son fundamen-
tales, son muy importantes para el debate publico sobre el
conocimiento, una de mis columnas mas agitadas fue la que
escribi sobre el Dr. Patarroyo y tuve una avalancha de cartas
en contra, todas curiosamente parecidas, me puse a obser-
var y descubri que era exactamente la misma mattriz; pero yo
no podia culpar al Dr. Patarroyo porque no creo que después
de desarrollar su vacuna, se pase toda la noche perdiendo
el tiempo escribiéndome cartas a mi, eso si en ese cargo
recibi correspondencia de todo tipo, desde el pabellén de
alta seguridad hasta del Presidente.

El debate publico en mi columna estaba apoyando un
informe del periédico donde se debatia si el Doctor Patarroyo
tenia algunas prevalecias especiales por parte del Estado,
en cuanto a que una buena parte del dinero de investigacion
estaba dirigido hacia su instituto; entonces yo apoyé esto
perfectamente como una labor magnifica de un periédico
gue cumplia con los soportes necesarios, porque la investi-
gacién es un asunto que debe competer no solamente a la
universidades sino a la sociedad y cuando la investigacion
se vuelva un asunto de la sociedad se vuelve un asunto de
comunicacion, entre tanto, ésta no sale de las universida-
des. En Alemania, Estados Unidos, Francia o Inglaterra, la
investigacion es un asunto de la ciudadania, es un asunto
de la sociedad y no es solamente un asunto por alla de unos
senores que investigan grandes cosas.

El cuarto punto con relacién a los medios de comunica-
cién, es como se presenta el tema cientifico y particular-
mente en la prensa escrita; uno es la ausencia de la univer-
sidad como fuente, una pregunta es, por qué la universidad
no tiene nada que decir o es que los medios no buscan en
la universidad lo que la universidad tiene que decir 0 es que
los medios siempre patinan sobre lo mismo en un pais que
es absolutamente incestuoso, este es un pais con cola de
cerdo, es decir unos con otros pero pocos, en la politica,
en la economia etc. si se fijan en las fuentes, éstas son
muy concentradas y en su mayoria son fuentes instituciona-
les, entonces primero el tema de la universidad no aparece
como una fuente de interpretacion en los temas del pais;
segundo en los medios hay una serie de estereotipos sobre
lo que es el papel de la universidad y hacen mas énfasis en
las irregularidades que en la producciéon de pensamiento.
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Hay en un libro de mi autoria un capitulo que se llama La Nacional
Sin Capucha, que es un seguimiento a la informacién sobre un caso
que sucedié dentro de la Universidad Nacional con un encapuchado,
un muchacho que fue muerto por un integrante de la Policia, yo hice
el seguimiento completo de la noticia y uno observa que la Universidad
Nacional, el alma mater, la universidad publica mas importante, es vista
por los medios cuando es centro de sus irregularidades, pero de ninguna
manera a través de la inmensa red de produccién de conocimiento que
en el interior de la Universidad se esta dando; tercero, se vincula a la
universidad y a los cientificos como expertos, entonces el lugar que ocu-
pan los académicos dentro de la narrativa didactica es la de ser experto,
es el saber despejar dudas, es tener un saber mas elaborado que suele
buscarse para explicar los hechos que los periodistas divulgan; y cuarto
tema, es el de las dificultades que las universidades tienen para ubicar
sus tema en la agenda, ya no en la agenda cultural sino en la agenda
publica, es decir que si se esta escribiendo sobre la reeleccién, se sepa
qué opinan los profesores y los estudiantes de la Facultad de Derecho
0 si se esta discutiendo sobre una obra urbanistica o arquitecténica se
sepa la postura de los profesores de la Facultad de Arquitectura, lo que
significa esto, es que casi nunca brotan los temas de la universidad en
relacion a la realidad publica.

Con respecto a las imagenes media-
ticas que se tienen con la investigacion
son varias; primero, los medios se inte-
resan por la investigacion a través de
una manera conceptual y ahora esta-
mos en medio de una euforia, donde
todos estos dias la ciencia aparece
como un ritual anual, que es cerrado
con la entrega de premios, el premio
novel de la paz, estamos a la expec-
tativa del premio de la literatura que
cierra el ritual , quiénes son, de dénde
provienen, qué investigan, no importa
ya se cerré el tiempo del ritual, ya no
se vuelve a mencionar sino hasta ano
siguiente. Lo segundo es que habitual-
mente la investigacion es vista desde
los medios como algo que yo llamaria
la premonicién del futuro, de esa vision
de ficcién en la que la investigacion es
como la premonicién del futuro. El ter-
cer punto, es la investigacién aplicada
a la vida cotidiana, eso les interesa
mucho, es conexién de lo investigativo
con efectos muy concretos y muy practicos y tiene todas las caracteris-
ticas para ser un gran tema periodistico, por ejemplo ese libro con todo
el tema de Mondofedo y todos los municipios que estan a su alrededor.
Y la cuarta, es que hay una preocupacién de lo investigado no como
el proceso sino como resultado, no interesan los diez afos que pasa-
ron y todas la investigaciones que estan involucradas ahi, y la investi-
gacion no es solamente el resultado, es fundamentalmente un proceso,
es mas, se descubren mas cosas en el proceso que en el resultado
mismo, quien dice que para qué van los hombres a la luna si se esta
muriendo tanta gente de hambre, debe revaluar un poco su manera de
ver la investigacion porque sino el velcro no existiria, al igual que cierto
tipo de empaques y algunos alimentos; entonces la gente y los medios
ven bajarse al hombre sobre la luna y si se puede poner una cdmara al
lado para que se vea el paso quedan satisfechos; por otra parte es muy
importante en los medios ver la investigacién como descubrimiento no
como proceso, como experiencia individual y no como colectiva, siempre
muestran una persona y no personas que hacen, entonces se fijan mas
en la experiencia de lo individual, cuando la investigacién es cada vez
menos Ciro sin tornillo y cada vez mas un proceso colectivo, se ve como
un esfuerzo subjetivo, pero no como esfuerzo institucional, se ve como
ilusién de algo pero no como parte de una tradicién y sin tradicién no
existe investigacion.
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Pero que se puede hacer, hay que reconocer esas logicas
hay que ver cuales son las transacciones posibles entre el saber
cientifico de la légicas mediaticas y hay que saber intermediar
para que las cosas de la investigacion lleguen a los medios;
a mi me encanta que haya editoriales independientes, me
encanta que haya editoriales universitarias, no me preocupa
que tenga cien ejemplares o diez en el ano, porque lo que veo
en la industria editorial es que voy a una mesa de Buenos Aires
y una mesa de Santiago y observo una cantidad de libros que
no he visto en Colombia, como es posible que las cosas que
se producen no puedan circular, no circulan porque estan defi-
nidas por unos intereses muy claros, por eso las editoriales
universitarias se inscriben dentro de todo movimiento de edi-
toriales independientes, donde conocimiento, saberes, ideas,
controversias, criticas, polémicas, imaginacién, son posibles
fuera de las imposiciones que mandan los mercados.

JUAN CARLOS PERGOLIS

Yo inicio con una experiencia personal, tengo 16 titulos
publicados en Colombia dos a través de la Universidad Catdlica
de Colombia, hay una dificultad de venta, circulacion y demas,
que todos conocemos. Hace poco inicié una investigacion
sobre imaginarios y representaciones en los buses, desde el
interior de los buses; yo he mirado la ciudad desde la plaza y
la calle y ahora la quiero mirar en movimiento, la investigacion
se llama La ciudad desde la ventanilla, estabamos trabajando
y alguien dijo que tenfamos que abrir una pagina Web para la
investigacion, abrimos la pagina Web a final de marzo y a la
fecha tenemos 9.000 visitas, del libro que yo més vendi en
Colombia, Bogota Fragmentada, en mas 0 menos en 6 anos se
vendieron 2.500 ejemplares, en cinco meses 9.000 visitantes y
gue ademas me escriben personas desde Santiago de Chile, de
México, que escriben Sidauto con Z; la capacidad de difusion
que tuvimos a través de la red fue algo que el libro no nos habia
dado, ahora lo intangible de estar en la red contra lo tangible de
la impresion, es otro mundo, es un vacio enorme.

GERMAN REY

Y eso Juan Carlos que Los indices de acceso a Internet son
en América Latina muy bajos, el potencial de acceso es muy
grande, eso lo han visto las grandes companias telefonicas; las
telefénicas no solo estan metidas para que la gente hable con
otra, las telefénicas estan metidas porque saben que ahi van a
transitar datos y otras muchas cosas, no porque se vaya a ver
un libro en la pantalla, sino porque uno se conecta rapidamente
y puede interactuar rapidisimo en cualquier sitio, de ahi las
grandes inversiones de las telefénicas que ademas estan den-
tro de un negocio que es muy activo, pero la diferencia entre lo
intangible, de lo no directo, de lo virtual frente a lo tangible, lo
cercano, la relacién intima, la intimidad que hay con el libro es
el papel y su contacto directo.

MARIA EUGENIA GUERRERO

Sobre el tema del encuentro de los medios con la academia
creo que tiene que darse en el escenario nacional, Colombia
no tiene una la politica de alfabetizacion cientifica y tecnolédgica
en el sentido estricto, como lo tiene estados Unidos o algunos
paises europeos y ademas con ese distanciamiento tan grande
que nosotros tenemos aqui entre la academia y los medios, es
mucho mas dificil que la sociedad en comUn se acerque a los
desarrollos de la academia.
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El ano pasado participé en la formulacién de una propuesta de politica
de comunicaciéon de la ciencia para Colciencias. Dentro de esta pro-
puesta se espera que asi como las universidades crearon editoriales uni-
versitarias, también desarrollen mecanismos de comunicacion directos
que eliminen intermediarios. Las Universidades necesitamos medios con
los cuales podamos hacer presencia y acercarnos a la sociedad.

STELLA VALBUENA

Este tema es muy importante y creo que eso ya se estd dando, el
papel de los medios de comunicacion universitarios en este momento
es importantisimo; hace unos dias tuve la oportunidad de asistir a un
encuentro que convoc6 ASCUN y UNESCO en Bogotd, donde se pre-
sentaron los resultados de una investigacién comparativa de estudios
de los medios de comunicacion universitarios en América Latina y el
Caribe. Con complacencia observé que en Colombia estamos bien en el
tema de medios universitarios; fue evidente que se tiene una concepcién
acertada y seria acerca de la importancia y el papel de los medios en
difusion de la cultura. Tenemos 23 emisoras universitarias en Colombia,
de las cuales 19 estan asociadas y tienen también claridad en cuanto al
papel que desempenan en la difusién del
conocimiento como intermediarios entre
el saber académico que produce la univer-
sidad y el saber social; en television esta-
mos un poco rezagados por la competen-
cia entre canales con mejores desarrollos
tecnoldgicos, pero creo que estamos en un
momento de coyuntura importante que se
favoreceria desde todas estas entidades,
concretamente me refiero a la UNESCO
gue ha apoyado muchisimo la investiga-
ciéon de todos estos temas de la educa-
cién superior y ha propiciado encuentros
de todos los paises latinoamericanos.

También a nivel informativo quiero
retomar un punto que menciona Jorge
Consuegra en cuanto a la dificultad que
tiene el investigador o el ensayista o el
autor, en poder traducir su produccién
a un medio que pueda ser publico o
que pueda constituirse en una publica-
cion; en Colombia existe la Asociacion
de Editoriales Universitarias ASEUC, que
ha detectado esto como gran problema,
como un gran tema que hay que resolver. Desde esta Asociacion -a la
cual pertenece la Universidad Catdlica de Colombia- hemos planteado
un programa de formacién de autores cuyo objetivo es formar al profesor
autor y al investigador autor. Hemos puesto en marcha este programa
hace mas o menos tres anos con mucho éxito. El programa comprende
dos lineas: una en formacién de autores y la otra en formacién de edi-
tores, con un grupo de profesores de alta calificaciéon no solamente en
temas gramaticales y linglisticos, sino con una concepcién muy clara
acerca de lo que implica comunicar el conocimiento académico y cienti-
fico y entregarlo a la sociedad como proyecto cultural responsable, serio
y sobre todo aplicable y util.

Es satisfactorio constatar los progresos que en esta materia se han
adelantado en la Facultad de Arquitectura. Cabe mencionar que las
publicaciones se someten a correccion de estilo, en la cual el dialogo
constante entre autor y corrector van en camino a perfilar los textos para
que sean accesibles a la sociedad en general y sobre lo cual se han
realizado una serie de esfuerzos encaminados al mejoramiento de las
publicaciones producto de resultados de investigacion.
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AUGUSTO FORERO
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Me llama mucho la atencion el dato de la industria cultu-
ral Americana y su crecimiento que es verdaderamente sor-
prendente, detras de eso me parece que hay un problema
del mercado, “ellos” han logrado burlarlo de tal suerte que
generan un consumo cultural. ¢Cé6mo podemos nosotros ini-
ciar ese proceso de generar un mercado cultural de acercar-
nos e ir cada dia en franca ampliacién?

GERMAN REY

Interesantisima su inquietud, hace pocos dias envié por
Internet un trabajo sobre el tema de las industrias audio-
visuales y generacién de mercados en Asia, Africa y en
América Latina, y a mi me pidieron hacer tres paises andinos;
Colombia, Venezuela y Per(. Los Norteamericanos poseen
en general una portentosa Industria que a su vez ha expan-
dido los mercados y aumentado los consumos culturales, a
tal punto que no hablan de la industria cultural, ellos en los
tratados no aceptan hablar de esta Industria, entre otras por-
gue el Unico tratado en el cual hubo excepcion cultural fue
el tratado ente la Unién Europea y Estados Unidos, cuando
toda la negociacion se estaba cerrando y faltaba un punto, el
negociador norteamericano llamo al presidente y le coment6
gue el Unico punto que no se ha podido cerrar es el punto de
la excepcidn cultural, el presidente da la orden de cierre y nos
vamos a una clausula de excepcion, la cual no esta escrita
en ningln papel y que es la que hace por ejemplo que el cine
europeo tenga una cuota de pantalla para defenderse de la
avalancha del cine norteamericano; por otra parte discuten
qué significa que los paises trabajen puntos de excepcidn, es
decir que el tema de la cultura no se vuelva otro tema de la
negociacion econdémica y comercial, ese es el mismo tema
en que esta Colombia. Al respecto yo escribi dos trabajos,
uno que se llama “Entre la realidad y los suenos, la Cultura
de los tratados econdémicos internacionales” con Mauricio
Reina y Mauricio Castellanos, y otro llamado “10 preguntas
sencillas sobre 10 asuntos complejos” que son preguntas
alrededor del tema de la cultura.

El tema si lo miramos desde los casos nuestros de la
industria editorial, en situacién de libre mercado, en América
Latina hay cinco paises que tiene competencia como Brasil,
Argentina, México, Colombia y Chile, los otros no tienen
capacidad, entonces nuestro mercado es un mercado res-
tringido de 40.000.000, porque hay que poner las cosas en
proporcidn para no pensar que uno es el gigante, entonces
hay que mirar las cosas adecuadamente sin patriotismos,
esto quiere decir que nosotros tenemos mercados internos
restringidos, el ALCA es la situacién de un mercado de 800
millones de personas que a estados Unidos le interesa, sobre
todo al frente de la gran confrontacién asiatica basicamente
China.

También estoy metido en un estudio sobre consumos
culturales de seis paises latinoamericanos y en cientos de
sectores de las industrias culturales, nosotros tenemos unas
capacidades potencialmente interesantes, por ejemplo, el
cine en Colombia tiene un promedio en los Ultimos diez afos
de produccion de cuatro peliculas anuales, eso no es nada
frente a las cuatrocientas norteamericanas y contra seis-
cientos Hindues; en el ano 2004 produjo ocho, eso ya es
interesante y este ano producira quince, creo que mucho de
eso se debe a la ley del cine y se debe al fondo parafiscal
bien organizado que esta ayudando a jévenes productores y
cineastas a terminar peliculas y hacer ediciones en el tiempo
adecuado, entonces es muy interesante ver los analisis de
consumo.

La industria editorial deberia preguntarse eso y hacer un
andlisis de consumo, por ejemplo, en la lectura, segln estu-
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dios; en Argentina, Chile, México, Colombia, Venezuela y Uruguay, se
han hecho encuestas de consumos y se ha detectado que la lectura
estd atrapada, desgarrada por lo que llamo la mediatizacion de la cultura
y por la cultura culta, eso se encuentra en todas las estadisticas igual
en México y Argentina; el dolor de los Argentinos es notable, el afo
pasado en la Ultima consulta de consumo, el 52% de los Argentinos
dijeron que no habian leido un libro en el afo, esto es una catastrofe no
para Argentina sino para este continente, y eso sucedié por el enorme
debacle de las crisis econdmica y por el enorme desorden del sistema
de inversion publica. Pero cuando se hacen los estudios de consumo,
encuentro que por ejemplo los jévenes son los mejores consumidores
culturales, esa idea de que no leen es una bobada, yo por lo menos no lo
constato en mis cifras, son los jévenes los que van mas a exposiciones,
a teatro, a ver video, los que aprenden mas por Internet y por supuesto
leen mas libros, entre otras cosas porque la lectura estd marcada por el
tema de la lectura instruccional, esto se ve en la produccion de libros y
en el consumo de libros, es decir la lectura por deber.

En un libro que escribimos propongo la hipétesis de un quiebre en
la lectura por instruccién hacia la lectura por placer, si las encuestas lo
demuestran y la hipdtesis es cierta estamos avanzando, este pais en
algo estd cambiando, es que a veces creen que esta cambiando porque
los paramilitares se estan entregando, si ya se empieza a ver la lectura
por placer, ya tiene sentido la lectura y
el valor de autonomia que se esconde
detras, en la misma encuesta del DANE
se comprueba la importancia de la lec-
tura en la educacioén y el enorme papel
que tiene el maestro en los comporta-
mientos que tienen los muchachos.

Aqui nos podriamos quedar discu-
tiendo la relacion que existe entre las
formas de produccién cultural del pais y
las formas de consumo, finalmente les
digo esto, el libro que aparecera este
mes sobre Chile, estudio que hice con
respecto al consumo cultural donde
comprobé que habia una profunda
identidad cultural tan semejante con
paises de crecimiento, les digo los cua-
tro sectores mas excluidos de la entidad
cultural: uno los mas pobres, siempre
los mas excluidos; dos las mujeres, que
han sido ejemplo en este continente de
lo que significa la lectura, si hay alguien
relacionado con el desarrollo de la lec-
tura son las mujeres; tres las provincias
y cuatro los mayores de edad, y asi una serie de analisis, por ejemplo,
la brecha en Internet yo creo que ya llegd a ser insuperable generacio-
nalmente, por lo menos en la generacion actual; en mis estadisticas se
muestra insuperable, y asi hago el analisis en el teatro, en la MUsica, en
la television, en el video y en el cine y esto daria para analizar este tema
en otra charla porque se vuelve muy extenso.

Por otro lado retomando cadena productiva ya que se propuso el pri-
mer punto y Ultimo de la cadena, con respecto al autor, hoy en dia en
la feria del libro de Frankfurt no se venden libros, se venden ideas de
libros, éa ustedes les gustaria un libro de cocina étnica Indonesia vista
por un aleman?, a quién le interesa, cuanto pagan, 30 mil délares, 50
mil, vendido y el libro existe y se hace, y ese que pagd 50 mil le apunté
a Harry Potter, entonces hay una especie de boutiques de ideas, quiere
la gente ser Budista Sen con Pilates, lo mas contradictorio pero se hace
un libro con ese tema, que época tan depravada, que Sodoma, volva-
mos a la Universidad que nos contemplen y dejamos de un lado a los
comerciantes.
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La REVISTA DE ARQUITECTURA es una publicacién seriada realizada por
la Facultad de Arquitectura de la Universidad Catdlica de Colombia.

Esta publicacion inicio labores en 1999, cuenta con una periodici-
dad anual, esta estructurada a parir de cuatro secciones: Ciudad y
Arquitectura, Pedagogia en Arquitectura, Investigacién y Cultural, pue-
den participar docentes, estudiantes, egresados y personas externas a
la institucién; su publico objetivo es la comunidad académica y profe-
sional de las areas afines a la disciplina.

PRESENTACION DE ARTICULOS PARA LA REVISTA DE ARQUITECTURA
Los interesados en publicar en cualquiera de las secciones de la revista

deben, mediante comunicacién escrita dirigida al Editor, presentar el
articulo cumpliendo los siguientes pardmetros:

Los articulos se deben entregar en original y una copia en papel con su
respectivo soporte digital CD o Disquete.

La primera pagina debe contener:

Titulo, subtitulo, datos del autor e informaciéon de contacto, Resumen
(espanol e inglés, este da cuenta del tema, el objetivo, los puntos
centrales y las conclusiones, no debe exceder las 150 palabras),
5 Palabras clave en orden alfabético y que no se encuentren en el
titulo.

La segunda péagina y siguientes deben contener:

El Desarrollo del contenido, para lo cual se deben tener en cuenta las
siguientes recomendaciones:

Los articulos deben ser originales e inéditos
Texto:

Las péaginas deben venir numeradas, la extensién de los articulos
debe estar entre 1.500 y 4.000 palabras, se deben cumplir las nor-
mas ICONTEC vigentes para citaciones, referencias bibliograficas y
bibliografia.

Siglas:

En el caso de emplear SIGLAS en el texto, cuadros, graficos y/o foto-
grafias, se deben proporcionar las equivalencias completas de cada
una de ellas.

En el caso de citar personajes reconocidos se deben colocar nombres
y apellidos completos, nunca emplear abreviaturas.

Gréficos:

Las tablas, graficos, diagramas e ilustraciones y fotografias, deben
contener el titulo o leyenda explicativa que no exceda las 15 palabras y
la procedencia (autor). Se debe entregar el medio digital o en formato
imagen a una resolucién de 300 dpi (en cualquiera de los formatos
descritos en la seccién de fotografia)

Fotografia:

Deben ser entregadas en original para ser digitalizadas, de lo contrario
se deben digitalizar con una resolucién igual o superior a 300 dpi para
imagenes a color y 600 para escala de grises. Los formatos de las
imagenes pueden ser JPG, TIFF, EPS o PSD.

Planimetria:

Se debe entregar la planimetria original en medio digital en lo posible
en formato CAD (Autocad) y sus respectivos archivos de plumas, de
no ser posible se deben hacer impresiones en tamanfo carta con las
referencias de los espacios mediante numeracion y una lista adjunta.
Deben poseer escala grafica, escala numérica, norte, coordenadas y
localizacion. En lo posible no debe tener textos, achurados o tramas.

EVALUACION

Los articulos remitidos seran evaluados por el comité editorial, el cual
emitira alguno de estos conceptos que seran reportados inmediata-
mente al autor:

Aceptar el articulo tal como fue entregado.

Aceptar el articulo con algunas modificaciones o se podra sugerir la
orma mas adecuada para una nueva presentacion.

Rechazar el articulo.

El Comité editorial tendra autonomia sobre la decisién de publicacion
del material recibido.

PARA MAS INFORMACION:

Escribir a: cifar@ucatolica.edu.co o diag. 47 No. 15 - 50 Cuarto piso
CIFAR o comunicarse al 2326067









